


Sehr geehrte Aktionarinnen

und Aktionare,

wir haben im Jahr 2022 viel erreicht und geleistet. So
ist es uns - allen makrodkonomischen Unwagbarkei-
ten zum Trotz — gelungen, in samtlichen Geschafts-
zweigen neue Rekorde aufzustellen. Dabei haben
wir von der nach der Corona-Pandemie wieder er-
wachten Reiselust der Menschen profitiert und
konnten zeigen, dass Ferienhauser und -wohnungen
nach wie vor widerstandsfahiger sind als kaum ein
anderes Reisesegment.

Gleichzeitig wissen wir, dass gleich mehrere er-
schitternde Entwicklungen die globale Atmosphéare
des vergangenen Jahres von Grund auf verandert
haben. Die Augen der Welt waren — und sind es nach
wie vor - auf den Krieg in der Ukraine gerichtet, der
viel Leid und Zerstérung mit sich gebracht hat. Wir
stehen solidarisch an der Seite der Ukraine und hof-
fen auf eine schnelle und friedliche Losung.

Durch den Importstopp fur russisches Gas, den die
Europaische Union verhangte, sind die Energie-
kosten und die Inflation rapide angestiegen. Die
Zinsen zogen weltweit nach und die Aktienmarkte
verzeichneten enorme Kursverluste.

Trotz der komplexen, dynamischen Situation und
inrer globalen Auswirkungen haben wir Resilienz
und Standhaftigkeit bewiesen - und uns auBerdem
gut entwickelt. Diese Entwicklung unterstreicht, dass
wir in einem hochgradig widerstandsfahigen Wachs-
tumsmarkt aktiv sind. Die Widrigkeiten, die das Jahr
bereithielt, hatten minimale, bis gar keine direkten
Auswirkungen auf unsere Geschaftsentwicklung.
Wahrend Uber den Tech-Sektor eine Entlassungs-
welle hereinbrach, waren wirin der Lage, unser
Team weiterhin gezielt zu verstarken.

Menschen werden immer reisen.
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Durch die Pandemie noch weiter gestarkt, sind
Ferienhauser und -wohnungen inzwischen im Main-
stream angekommen. Mit einer auch in Krisenzeiten
hohen Nachfrage wird die Grundlage fur ein erfolg-
reiches, wiederkehrendes Geschaft geschaffen.
Ferienunterklnfte sind deshalb so beliebt, weil sie
Flexibilitat bieten, meistens gut zu erreichen sind
und keine langen Anreisen erfordern. Dabei ermog-
lichen sie haufig ein Maximum an Unabhangigkeit
und Abgeschiedenheit und bieten Ausstattungs-
merkmale fUr jeden Geldbeutel.

Im Jahr 2022 hat HomeToGo einmal mehr bewiesen,
dass wir genau der richtige Marktplatz dafur sind,
die grofBte Auswahl an Ferienunterklnften zu bieten
und die erste Wahl flr Reisende zu sein — immer und
immer wieder.

Die Entwicklung des Aktienkurses von HomeToGo
ist trotz unseres Rekordgeschafts noch nicht zufrie-
denstellend. Ein Blick auf vergleichbare Firmen zeigt
allerdings, dass unsere Branche mit diesem Trend
nicht allein ist. Wir glauben fest daran, dass unsere
operative Entwicklung auch im neuen Jahr ihre Resi-
lienz unter Beweis stellen wird. Dies wird unterstri-
chen durch die starke Geschaftsentwicklungs zum
Beginn des Jahres, sowie den hohen Auftragsbe-
stand an Buchungserlésen von 32,5 Mio. Euro, mit
dem wir in das Jahr 2023 gestartet sind (72 % ggu.
18,9 Mio. Euro zu Jahresbeginn 2022).

Insgesamt haben wir im Gesamtjahr 2022 einen
Rekord von 163,7 Mio. EUR an Buchungserlésen er-
zielt, den héchsten Wert in der Geschichte von
HomeToGo, was einem Wachstum von 32 % ggu.
dem Vorjahreszeitraum entspricht (123,6 Mio. EUR
im Jahr 2021). Das fihrte zu einem Wachstum der
IFRS-Umsatzerlése um 55 % auf 146,8 Mio. EUR.



Im dritten Quartal erwirtschafteten wir den héchs-
ten Quartalsgewinn jemals und hoben daraufhin
unsere Prognose fur das Geschéftsjahr erneut an,
nachdem wir diese bereits nach den Ergebnissen
des ersten Quartals 2022 nach oben korrigiert hat-
ten.

Auf der Nachfrageseite haben sowohl unser Produkt
als auch unser effizienter Marketingansatz in Kern-
regionen wie dem DACH-Markt fUr eine ausgezeich-
nete Entwicklung gesorgt. Diese Blaupause wollen
wir auf andere Regionen der Welt Ubertragen.

Wir bieten ein unvergleichliches Buchungserlebnis
mit einem intuitiven Produkt, das die Nachfrage auf
intelligente Weise mit jedem Reisewunsch kombi-
niert und dabei auf unsere mehr als 15 Millionen An-
gebote zugreift.

Viele unserer Reisenden buchen immer haufiger
erneut Uber HomeToGo, sodass sukzessive ein effi-
zientes, wiederkehrendes Geschaft entsteht. Das
bestarkt uns in unserer strategischen Ausrichtung
auf wiederkehrende Buchungen, welche von maf3-
geschneiderten Inhalten und Empfehlungen, basie-
rend auf den Erfahrungswerten unserer Reisenden,
unterstutzt wird.

Auf der Angebotsseite haben wir gezeigt, wie wir
das Wachstum und die kontinuierliche Performance
unserer Uber 60.000 Partner fordern, indem wir kon-
krete Losungen fUr den gro3en und fragmentierten
Unterkunftsmarkt anbieten.

Unsere Partner schatzen sowohl die grof3e und viel-
faltige Basis an Reisenden, die Uber uns buchen, als
auch unsere modernen Softwareldésungen. Der An-
stieg der CPA Take Rate auf 9,6 % und ein Onsite-An-
teil von 54 % - wobei die DACH-Region mit rund 75 %
einen besonders hohen Onsite-Anteil verzeichnet -
belegen, dass wir weiterhin unsere globale Prasenz
kontinuierlich und erfolgreich ausbauen.

Das Kernstlck unseres Geschéafts — Technologie &
Daten - bietet Losungen fur die grof3ten Schwach-
stellen im Markt. Mit Hilfe dieser werden Reisende
mit den passenden Partnern zusammengebracht.
Auf Basis der umfassenden Erfahrungen von Reisen-
den und den entsprechenden Daten kdénnen wir
bei der Entwicklung neuer Produkte eine Vorreiter-
rolle einnehmen. Unser datenbasiertes Empfeh-
lungsmodell optimiert sowohl die Buchungserfah-
rung als auch die Umwandlungsrate und sorgt so fur
eine Nachfrage, die unseren Partnern weiteres
Wachstum ermaglicht.
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Unsere innovativen Lésungen auf der Technologie-,
Daten- und Angebotsseite, darunter unsere SaaS-
Lésung Smoobu, die Gastgeber*innen leichter mit
unseren Partnern zusammenbringt, dient einem
Ziel: Wir méchten dem gesamten Okosystem der
alternativen Ferienunterklnfte mit unserer Plattform
zu mehr Erfolg verhelfen. Die IFRS-Umsatzerlose
von Subscriptions & Services konnten wir 2022 um
169 % ggll. dem Vorjahreszeitraum auf 23,7 Mio. Euro
steigern.

Darlber hinaus unterstUtzt unsere M&A-Strategie,
gesunde und profitable Unternehmen zu kaufen,
unsere operative und finanzielle Entwicklung. Die
anschlieBende Skalierung zahlt so direkt auf das
Wachstum von HomeToGo ein.

Im Laufe des Jahres wurden drei Ubernahmen er-
folgreich abgeschlossen: Der Erwerb von AMIVAC,
einem fUhrender Anbieter von FerienunterkUnften in
Frankreich, von e-domizil, eines unserer wichtigsten
und zuverlassigsten Partner mit Fokus auf Deutsch-
land und der Schweiz, sowie der noch verbliebenen
81% der Anteile an SECRA, womit wir einen wichti-
gen Anbieter von Software- und Servicelésungen
fUr die Branche vollstandig Gbernehmen konnten.

Dr. Patrick Andrae
Mitgrinder & CEO

Wolfgang Heigl
Mitgrinder & CSO

Fir 2023 haben wir uns auf unserem
Weg zur Profitabilitat einen weiteren
Meilenstein gesetzt: den Break-even
beim bereinigten EBITDA zu erreichen.

Die Widerstandsfahigkeit der Reisebranche, die Star-
ke des Marktes, unser solider Finanzmittelbestand
und hoher Auftragsbestand’, mit dem wir ins neue
Jahr gestartet sind, stimmen uns sehr zuversichtlich,
dass wir diesen Meilenstein erreichen kdnnen.

Das Jahr 2022 ist ein Jahr, auf das wir besonders
stolz sind und wir danken allen, die zu diesem grof3-
artigen Erfolg beigetragen haben: Unseren derzei-
tigen und ehemaligen Kolleg*innen, Aktionar*innen,
sowie Partnern und Reisenden - wir danken lhnen
fur lhr unermuUdliches Engagement, lhren Einsatz
und |Ihr Feedback.

Die enormen Moglichkeiten, die vor uns liegen,
motivieren uns, 2023 neue Rekorde aufzustellen. Wir
freuen uns auf das, was im nachsten Kapitel unserer
Reise auf uns wartet.

Steffen Schneider
CFO

Valentin Gruber
COO

1 Buchungserldse, die im Jahr 2022 oder friher generiert werden, mit einer Realisierung nach den Regelungen der IFRS im Jahr 2023,

einschlieBlich der Erlése von SECRA und e-domizil
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